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Opis zaktadanych efektow ksztatcenia na studiach podyplomowych

Nazwa studiow: ,Public Relations”
Typ studiow: doskonahce

Symbole Efekty ksztalcenia dla studiéw podyplomowych

efektow

ksztatcenia

WIEDZA
Absolwent po zakiczeniu studiowpodyplomowychPublic Relations:

K_WO01 zna terminologistosowan w Public Relations, potrafi zidentyfikowa
funkcje oraz narglzia PR, potrafi rozrni¢ dziatania public relations
od dziataa marketingowych i reklamowych

K_W02 ma wiedg w zakresie budowania strategii PR

K_WO03 ma wiedz na temat zaggdlzania sytuacjami kryzysowymi w
organizacjach, potrafi wskazaroblemy zwgzane oraz zaproponowa
rozwigzania

K_WO04 ma wiedg na temat komunikowania wewtnznego i zewgtrznego
organizacji

K_WO05 Wie w jaki sposob budowaelacje z mediami, zna zadania rzecznika
prasowego

K_W10 Zna podstawowe elementy prawa prasowego

K_W11 zna podstawowe strategie negocjacyjne

UMIEJ ETNOSCI
Absolwent po zakéczeniu studiowpodyplomowychPublic Relations posiada
umiejetnosé:

K_U01 stosowania w teorii oraz praktyce wyspez@hanej wiedzy z zakresu
public relations

K_U02 formutowania i rozvazywania typowych problemow zaidzania
Zwigzanych z komunikowaniemesw organizacji

K_U03 Definiowania podstawowych @déj budowania strategii komunikacyjngj

K_U04 organizowania i efektywnego kierowania prgoupy

K_U05 Potrafi wiaciwie analizowa i ocenia& efektywnda¢ dziatax public
relations

K_U06 Wykorzystuje zdobgtwiedz do rozstrzygania dylematow
pojawiapcych s¢ w pracy zawodowe]

K_U07 Analizuje proponowane rozyziania konkretnych probleméw i
proponuje w tym zakresie odpowiednie rozstrzygiai

K_U08 Posiada umiejnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych

K_U09 Posiada umiejnos¢ wystpien publicznych oraz przygotowania
prezentacji

K_U10 Potrafi przygotowainformacg prasovd

K_Ull Potrafi zorganizowakonferena} prasovy




K_U12 Potrafi udzieti wywiadu przed kamer
K_U13 dokonywania cakgsiowe] diagnozy sytuacji i krytycznej oceny
mozliwych wariantow strategii
K-Ul4 Posiada umiefnos¢ kreowania wizerunku marki i organizacji przez

wykorzystanie zrénicowanych nargzi PR

Absolwent po zakixzeniu studiowpodyplomowychPublic Relations posiada

KOMPETENCJE SPOLECZNE

kompetencje spoteczne w zakresie:

K_KO01 Potrafi wspoétdzialai pracowa w grupie, przyjmujc w niej r&ne role

K_KO02 Potrafi uzupetniai doskonakt nabyt wiedz i umiejtnosci

K_KO03 Potrafi myle¢ i dziatat w sposéb przedgbiorczy

K_K04 petnienia funkgciji inicjatora edego rodzaju przedsizigé oraz
myslenia i dziatania w sposéb przegsiorczy

K_KO05 samodzielnego, zespotowego oraz organizaggzelobywania i
doskonalenia wiedzy oraz umggjosci w warunkach procesow
integracyjnych w Europie i globalizacji

K_K06 podejmowania samodzielnych, odpowiedzialngehyzji w sytuacjach
kryzysowych w skali mikro oraz makro

K_KO07 brania odpowiedzialdoi przed innymi cztonkami zespotow
projektowych, organizacji oraz przed spotartstevem za podejmowaneg
decyzje

K_KO08 Posiadawiadoma¢ wykorzystania dzialaPR w organizacjach




